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IMKB’den Borsa Istanbul'a...

Gerek yeni marka kimligi gerekse alg) yonetimi konusunda gectigimiz Nisan aynda devrim niteliginde bir
daniigiime giden Borsa Istanbul, ¢iktiga yolda basarih bir ivme kaydetti. Zira marka kisa bir siire icerisinde
bilinirligini nemli ol¢iide artmwken Istanbul’u diinyanin en dnemli 10 finans merkezinden biri haline getirme
hedefine bir adim daha yaklasti. Iste markanin yeni kurumsal kimligiyle kamuoyu yansimalari. . .

Haber: Beyza C")ZG| beyza@marketingturkiye.com

ectigimiz yil Istanbul Menkul

Kiymetler Borsast biiyiik bir

doniigiim  gegirmis, isminin

yant sira kurum kimligini de
yenileyerek yola “Borsa Istanbul” olarak
devam etmis ve diger markalara umut vaat
eden bir model olarak iletisim tarihinde
dnemli bir yer edinmisti. Kurulugundan bu
yana ilk kez yerlesik bir iletigsim faaliyeti ici-
ne giren eskinin Istanbul Menkul Kiymet-
ler Borsast, bugiiniin Borsa Istanbul’u, bu
kimlik yenileme faaliyetini ise ekonomiye
yon veren, is diinyasinin {inlii patronlarini
kullandig bir reklam filmiyle duyurmugtu.
Giiler Sabancy, Biilent Eczacibagi, Rifat Hi-
sarciklioglu, Mehmet Biiyiikeksi, Siileyman
Aslan, Hamdi Akin, Hiisnii Ozyegin gibi
is diinyasinin énde gelen isimlerinin rol
aldigs reklam filmi, Kiitahyadan Galata’ya,
Van'dan Kapalicars’'ya kadar pek ¢ok
onemli lokasyonlari ekranlara getirmigti.
Diger yandan “Borsa Istanbul” logo olaralk
lale motifini tercih etmis, bu motifiyle son
yillarda Tiirkiye markasiyla dzdeslesen figii-
riin uluslararasi camiadaki bilinirliginden
faydalanmak istemisti. ..

Hedef; istanbul'u finans merkezi yapmak!

Tiim bunlarin yan: swra Borsa Istanbul sa-
dece marka kimligi ve algi ydnetiminde
degisime gitmemis; 2023 hedefleri arasina,
Istanbul’u diinyanin en énemli 10 finans
merkezinden biri haline getirmeyi koymus-
tu. Bu hedef Istanbul'un bélgenin ve diin-
yanun finans merkezlerinden biri olmast
yolunda atilmis ve atilacak en dnemli adim-
lardan biri oldugunu vurgulanmugti.

Peki, ilk gongun calmasiyla birlikee 5
Nisan'dan bu yana Borsa Istanbulda néler
degisti? Haturlanacagy iizere o donem kimi
cevrelerce “bu doniiseme gerek var miydi?”
yoniinde sesler yiikselmis, ancak isim degi-
sikliliginin marka degeri olugturma amagh
biiyiik adimlardan biri oldugu ve bu kara-
rn yerinde oldugunu diigiinen cogunluk
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Guler Sabanci, Bllent Eczacibasi, Rifat Hisarciklioglu, Mehmet Bllytikeksi, Hamdi Akin,

Husnt Ozyegin gibi is diinyasinin énde gelen isimlerinin rol aldigi Borsa istanbul reklam
filmi, Kitahya'dan Galata'ya, Van'dan Kapalicarsi'ya kadar pek cok énemli lokasyonlar
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‘ ‘ Sadece Tirkiye'nin degil, tiim balgeni
en teknolojik, en istikrarlive yeli
ilksek borsasy Borsa Istanbull , ’

Borsa; bu tilkenin gelecedine yatinm yapiyor;
yanna datia gdvenle bakmasini sagliyor.
‘nin gelecedi burada ylkseliyor.
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Borsa Istanbul’un bagarilt bir yiikselige ge-
gecegini dngdrmiistii.

Iste bizde de bu biiyiik déniisiimiin ardin-
dan boylesine genis ¢apli bir kimlik yeni-
lenmenin yansimalarini merak ediyor ve
“Kimlik yenileme operasyonundan sonra
markanin bilinitligi arttt mi?” sorusunun
yanitlarin ariyoruz. Istanbul Borsa ekibin-
den markalagma siirecinde nasil bir yol kat
ectiklerini 6grenirken; DORinsight aragtir-
ma sirketi de markanin yeni kurum kim-
liginin kamuoyu yansimalarint bizim igin
aragtird.

Yeni isim ve logo begenildi

DORinsight tarafindan“Istanbul Borsa
Lansman Aragtirmast” 14-17 Subat 2014
tarihleri arasinda online olarak gerceklegti-
rildi. Yapilan aragtirmaya; 18 yas {istii, tiim
illerden yiizde 50’si kadin, yiizde 50’si erkek
olmak iizere toplam 250 kisi katildi. Arag-
tirmaya gore her 10 kisiden 7’si “Istanbul
Menkul Kiymetler Borsast’nin (IMKB)
isminin “Borsa Istanbul” olarak degistigi-
ni biliyor. Katlimcilara “Istanbul Menkul
Kiymetler Borsas’'nin yeni ismi, “Borsa
Istanbul’u begeniyor musunuz?” sorusu
yoneltildiginde ise kaulimcilarin yiizde
66s1 begendigini, yiizde 19’u kararsiz ol-
dugunu, yiizde 15’i de begenmedigini dile
getirmis... Katlimcilara Borsa Istanbul’un
degisen logosunu begenip begenmedikle-
ri soruldugunda ise, katulimeilarin yiizde
77’si yeni logoyu begendigini, yiizde 10’u
begenmedigini, yiizde 13’ii ise kararsiz kal-
digint ifade ediyor. Son olarak katilimeilara
“Markanin is diinyasinin iinlii isimlerinin
rol aldig1 reklam filmini hatrliyor musu-
nuz?” sorusu yoneltildiginde katlimeila-
rin yarisi reklam filmini hatrladiklaring
belirtiyor. Tiim katulimeilara reklam filmi
kareleri gosterilip, hatirlatildiktan sonra
reklam filmiyle ilgili begeni diizeyleri tek-
rar soruldugunda kaulimcilarin yiizde 717
kampanyay1 begendigini, yiizde 5’i begen-
medigini, yiizde 24’ii ise kararsiz kaldigini
dile getiriyor.

Borsa Istanbul'un, kéklerinin Osmanli
Devleti'nde Dersaadet Tahvilat Borsasi’na
dayandigini ve toplamda 141 yillik gegmise
sahip bir marka oldugunu séyleyen Istanbul
Borsa yetkilileri, markanin 5 Nisan 2013
tarihinde ¢ok énemli bir déniigtime imza
atugint vurguluyor. 2012 yilsonunda yii-
riirliige giren Yeni Sermaye Piyasast Kanu-
nu ile Borsa Istanbul kuruldugunu, 5 Nisan
2013 tarihi itibariyla ise IMKB ve Istanbul
Alun Borsasi tek bir catt altinda toplandig-
n1 belirten yetkililer, sézlerine séyle devam
ediyor: “Borsa Istanbul, her anlamda Tiirk

BORSA ISTANBUL'a
Hog geldiniz.

Temelde B2B bir is gibi goriinen, B2C ile de kesisen bir iletigim
kanalhinda marka, reklam, MPR, data pazarlama, viral, dijital
reklamlar ve sosyal medya aksiyonlarinin tiimiinii kullaniyor.

finans diinyasinin en énemli projelerinden
biri olarak kargimiza ¢ikiyor. Tiirkiye eko-
nomisinin son yillarda gosterdigi perfor-
mans, sermaye piyasasinin biiyiime potan-
siyeli, Borsa Istanbul’un yeniden yapilanma
stireciyle Istanbul Finans Merkezi vizyonu-
nun piyasa firsatlariyla birlesmesi tiim diin-
yaya biiyiik is potansiyeli sunuyor.”

141 yilchr bir iil var olan bir marka!

Aslinda 141 yildir bir fiil var olan, 30 yil-
dir ise pazarda tek ve dominant yapi olarak
faaliyet gdsteren bir kurumun, sadece bir
yil icinde hedef kitle ve sosyal paydaslariyla

“[stanbul Menkul
Kiymetler Borsasi”nin
(IMKB) isminin “Borsa
istanbul” olarak
degistigini hiliyor
musunuz?

Kaynak: DOR

yetlesik ve siirdiiriilebilir bir iletisim politi-
kasina nasil adapte oldugunun, bu konuda
da nasil evrildiginin markalar diinyas: icin
umut vaat eden bir model oldugunu dii-
siinen Borsa Istanbul ekibi sozlerine soyle
devam ediyor: “Borsa Istanbul’un bu tarih-
ten itibaren 360 derece iletisim gerekleri-
ni yerine getirmeye calisugini goriiyoruz.
Aslinda markanin halkla iligkiler ¢alisma-
lart lansmandan ok &nce basladi. Cesitli
platformlarda bu doniisiimiin gerekliligi,
yasal diizenlemeler ve ilgili galigmalar anla-
tildi. Lansmandan sonra konferans, panel,
forum, zirve, egitim, seminer vb. etkinlik-
lere ek olarak sponsorluk, kurumsal sosyal
sorumluluk ve i¢ iletisim ¢aligmalariyla algt
yonetimine devam edildi. Temelde B2B bir
is gibi goriinen, B2C ile de kesisen bir ile-
tisim kanalinda marka, reklam, MPR, data
pazarlama, viral, dijital reklamlar ve sosyal
medya aksiyonlarinin tiimiinii kullantyor.
Ulusal ve uluslararast olarak ayr1 ayr1 planla-
malar gerceklestiren marka, baglangicindan
bu yana Tiirkiye'nin etkinlik yonetiminde
en aktif markalarindan biri konumunda.”

Siirdiiriilebilir iletigimin pesinde...
Borsa Istanbul, gong tdrenleri, sergiler,
iiriin lansman organizasyonlari, yerel ve
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uluslararast eckinliklerle dokuz ay gibi bir
siirede toplamda 72 etkinlik gergeldestir-
mis. Bu etkinliklerin 22’sini Tiirkiye ya da
diinyanin gesitli bdlgelerinde gerceklestiri-
len uluslararast etkinlikler olugturuyor. Bu
ctkinlikler arasinda Child & Youth Finan-
ce International ile diizenlenen CYFI Zir-
vesi, Diinya Elmas Borsalari Federasyonu
(WEDB) tarafindan her iki yilda bir di-
zenlenen Baskanlar Toplanus: da var. Borsa
Istanbul bunlara ek olarak, Diinya Bankasi
icin de bir ilk olan Kiiresel Islami Finans
Geligtirme Merkezi'ni biinyesinde barindi-
riyor ve bu alanda ¢aligmalar yapiyor. Borsa
Istanbul’'un, IMKB déneminden bu yana
ilk kez yerlesik iletisim faaliyetleri diizen-
ledigini ve marka, stirdiiriilebilir iletisim
pesinde oldugunu belirten Borsa Istanbul
ekibi, “Kisa, orta ve uzun vadeli stratejiler
dahilinde iiriin ve hizmet tanitmlarina ilig-
kin, piyasalara iliskin nis iletisimler gercek-
legtiriyor. Bunun sonucunda da markanin
goriiniirliigii son derece artmig durumda.
Kendi kategorisinde tek olan, ayni zamanda
bagli bagtna bir icerik olan Borsa Istanbul,
basin yansimalarinda da Tiirkiye’nin en ¢ok
‘gbriinen’” markalarindan biri” diyor.

Toplam reklam emsal degeri
122 milyon dolar

5 Nisan 2013 tarihinden itibaren marka-
nin gerceklestirdigi iletisim galigmalarinin
toplam reklam emsal degeri yaldasik 122
milyon 241 bin dolar olarak gergeldesmis.
Marka i¢in yapilan bilinirlik aragtirmala-
rinda, logo bilinitligi, tiriin bilinirligi aras-
urmalarinda da iyi skorlar elde edildigini
edilmis. TIMKB gibi 30 yila yakin bir siire

“istanbul Menkul Kiymetler Borsasi”nm
yeni ismi, “Borsa Istanbul”
begenildi mi?

I8 Kesinlikle begeniyorum
¥ Begeniyorum

I¥ Ne begeniyorum, ne begenmiyorum
Begenmiyorum
9 Kesinlikle begenmiyorum

Baz: 250
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Borsa Istanbul, is diinyasinin énde gelen pek gok isminin yer aldigi reklam filmiyle yeni

ismini ve logosunu duyurmustu.

herkesin kafasina kazinmig bir markanin
degisimin heniiz bir yili dolmadan bu de-
rece bilinirlige sahip olmasini, iletisim et-
kinligi agisindan 8nemli bir 8rnek olarak
gbren Borsa Istanbul yetkilileri, son olarak
markanin gelecek planlarini soyle anlatiyor:
“Borsa Istanbul, yeni iiriin ve hizmetlerle
gelisimini siirdiiriiyor, teknolojisini tiimden
yeniliyor, alt yapt yaturimlariyla yenileniyor,
yeni piyasalar kuruyor, piyasalara ortak olu-
yor, bunun &tesinde uluslararast sirket ve

“Borsa istanbul”un
logosu ne derece
begenildi?

W Cok begendim
I Begendim

[ Ne begendim, ne begenmedim
Begenmedim
[ Kesinlikle begenmedim

Baz: 250

kuruluslarla stratejik parenerlikler gergekles-
tiriyor. Ve bunlart hedef kitlesiyle paylagma
noktasinda iletisimin en basit formu yiiz
yiize iletisimden baslayarak, etkinliklerle,
egitimlerle, reklamlarla, dijital pazarlama
iletisimi unsurlarinin tiimiyle biitiinlesik
bir pazarlama iletisimi vizyonunu uygulu-
yor. Borsa Istanbul, stratejik ydnetim yak-
lagiminin tiim imkanlarint kullanarale bir
markanin yiiziinii nastl gelecege déndiirebi-
lecegine iyi bir 8rnek gibi duruyor.”

Borsa Istanbul'un reklam
kampanyasi begenildi mi?

M Gok begendim
¥ Begendim

[¥ Ne begendim, ne begenmedim
Begenmedim
I Kesinlikle begenmedim

- 250 i
ez Kaynak: DORirsq



